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Pour une 3° annee consecutive, la Semaine de 'ocean a su se demarquer par son
cursus et ses contenus originaux! Coordonnee et promue a I'échelle internationale
depuis 2002, la Journee Mondiale des Océans est une celébration annuelle le 8 juin,
ainsi qu'un appel a l'action pour la conservation des océans tout au long de I'année.
Depuis 2009, la Journee mondiale des oceans est egalement officiellement reconnue
par les Nations Unies.

Une meilleure comprehension et appreciation de l'ocean est benefique sur tous les
aspects de la vie. Le Canada longe trois océans; I'Arctique, l'Atlantique et le Pacifique,
nous plagant comme la nation ayant le plus long littoral au monde! De plus, le fleuve
Saint-Laurent s’allonge des grands lacs jusqu’au golfe du Saint-Laurent, agissant
comme un corridor vers 'Atlantique. Notre réle et notre impact sur la sante de l'ocean
sont grands.

Du ler au 8 juin, ce sont 15 évenements, des quiz et 6 nettoyages de berge qui ont
ete orchestres. Ce sont plus de 5 000 personnes qui ont participé a nos activites et
40 000 personnes atteintes sur nos réseaux. Ce n'est pas rien pour une 3° edition !

C’est aussi grace au soutien de nos nombreux partenaires, collaborateurs et du
public, que nous avons pu mettre en place cette edition 2022. Grace au soutien de
toute une communaute, le festival reprend son envol pour une autre édition haute en
couleur! Nous sommes fier.es de présenter encore cette annee, la version
guebecoise et 100% francophone du mouvement pancanadien Ocean Week Canada.

ATannée prochaine

L’équipe de I’'Organisation Bleue ;)



Introduction

Fondee en 2018, I'Organisation Bleue est un organisme a but non lucratif pour la
conservation de I'environnement. C'est grace a I'association de la vulgarisation
scientifique et du média creatif, que nous repensons la sensibilisation
environnementale autour d’experiences enrichissantes face a la planéte en
changement.

L'Organisation Bleue est fiere de produire La Semaine de I'océan, un phenomene
canadien qui allie vulgarisation scientifique, art et creativite, en devenant le premier
chapitre quebécois et 100% francophone du festival Ocean Week Canada. Au menu,
plusieurs conférences avec des specialistes de renom, des nettoyage des berges du
Saint-Laurent, mais surtout, des performances musicales et artistiques pour briser
les silos entre les spheres scientifiques, environnementales et culturelles.

Ce festival, mis sur pied en pleine pandemie en 2020, est reparti pour une troisieme
annee consecutive, a larencontre d'experts, d'entrepreneurs et d’artistes qui font
decouvrir aux festivalier.es des idees et des projets interdisciplinaires, qui
sensibilisent le grand public a I'importance de maintenir nos oceans et notre fleuve
ensante.

L'Organisation Bleue en fait un événement annuel dans I'écosysteme des festivals
emergents de la province, qui rassemble les Quebécois.es autour du fleuve
Saint-Laurent et de l'ocean.




Partenaires et financement

Le chapitre quebéecois de la Semaine de I'océan 2022 a été rendu possible grace aux
27 entreprises et organismes qui ont soutenu financierement et collaborativement la
troisieme édition. Cette année, ce sont a peine 25 000 S qui ont permis de mettre en
place cette ambitieuse semaine aux retombees multiples.

Grace au soutien de toute une communauté, le festival a repris son envol!
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La programmation

Afin d’offrir une programmation diversifiée, nous avons fait preuve de créativite et de
strategie. Pour ce faire, nous avons ciblé des plages horaires distinctes afin de
rejoindre des audiences variees. Tant sur 'neure du midi qu’en soiree, nous avons
reussi a bien cerner les tendances de notre auditoire et faciliter un maximum de
preésence sur nos evenements virtuels.

Nous avons aussi recu de 'accompagnement strategique de la part de I'agence La
Base, agence marketing, avec qui nous avons developpe une grille de programmation
et une stratéegie de communication etoffée. Cette approche nous a permis de bien
planifier nos contenus et leur promotion avant la diffusion du festival. Notre travail de
planification nous a permis d’atteindre prés de 5 000 visionnements dans la periode
du Ter au 8 juin, avec une portée entierement organique de 40 000 personnes
atteintes & travers nos reseaux sociaux.
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La plateforme web

Afin de centraliser 'information et mettre en valeur notre marque, nous avons cree,
en 2021, un hub numerique pour le festival, que nous avons peaufine et optimisé pour
cette nouvelle édition. Nous avons aussi cree une nouvelle « zone jeunesse » pour
centraliser les activités destinees aux jeunes de 12 ans et plus.

La plateforme web www.semainedelocean.ca devient ainsi le point d’ancrage pour
faciliter les inscriptions aux evenements et centraliser I'information pour le public. La
plateforme nouvellement optimisee nous permet d’envoyer des rappels aux
participant.es et nous permet egalement de récolter de precieuses donnees sur la
nature de notre audience.
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Un impact positif qui parle!

e 14 événements : 8 virtuels + 6 sur le terrain

e 5000 visionnements de nos contenus video

e 40000 personnes atteintes sur les reseaux sociaux

e 6 nettoyages de berges simultanes entre Québec, Montreal et La Mitis
e 235beénévolesimplique.es

e 11tonnes de déchetsramasses

e Une portee dans la francophonie internationale!

Rapport d'audience

Cette annee encore, nos efforts sur le web se sont traduits principalement dans la
francophonie, et ce a travers le monde! Un public international a consulté notre site
web, dont en France, en Belgique et dans certains pays d’Afrique, renforgant
I'importance de notre initiative dans le milieu francophone.

Nous avons aussi augmente le trafic sur notre site web comparativement a I'edition
2021. Pour I'edition 2023, nous pourrons envisager de developper la decouvrabilite
accrue par le SEO et le referencement, notamment par des moteurs de recherche
tels que Google.



Traffic site web : semainedelocean.ca

New vs returning visitors

® New
Unique visitors 98% * 1420
1’452 ® Returning
2% * 26

See full report

Sessions by country

1 . 1133

Sessions by device

Site sessions

1,933

See full report

@® Mobile
52% « 1012

® Desktop
46% + 887

® Tablet
2% = 34

Countries

Canada >
——

France >

United States >
!

Belgium >
|

ltaly >
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Switzerland >
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Spain >
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Couverture Facebook [ Instagram

Couverture de la Page Facebook (V)
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Nos efforts de promotion sur les réseaux sociaux sont axes principalement sur
Facebook, comme le montre la provenance du trafic genere sur notre site web. Ceci
s‘explique par la grande audience qui nous suit sur ce media. Instagram nous permet
quant a lui, de rejoindre un auditoire plus jeune, de diffuser du contenu
complementaire et de diffuser des «stories» conjointement sur Facebook et
Instagram.

L'envoi du communiqué de presse par Cision nous a permis de diffuser notre initiative
atravers le pays. Nous avons atteint plus de 75 000 personnes par les medias, le
communiquée de presse et la couverture sur les réseaux socCiaux.

La stratégie de promotion et de diffusion

Nous avons cree des partenariats de diffusion et de promotion afin d’augmenter
notre portee sur les réseaux a partir de la creation de la page de la Semaine de
'océan sur Facebook et Instagram. Pour chaque contenu crée et diffuse, nous avions
des publications croisees planifiees, ce qui nous a permis d’atteindre plusieurs
milliers de personnes a plusieurs reprises sur differentes pages Facebook.

Nous avons aussi ciblé des groupes d’ages et des interéts pour aller chercher un
maximum de nouveaux abonnes. Cette stratégie s'est montree concluante, avec un
haut taux d’adhésion a notre page Facebook et une portée organique equivalant a
une portée payee.

Budget publicitaire et marketing total
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Efforts de promotion et de diffusion en bref

e Optimisation de la plateforme web

e Une video promotionnelle animee de 30 secondes

e Uncommunique de presse envoye nationalement par Cision
e Une campagne publicitaire pour les reseaux sociaux

Ecosystéme de diffusion

Vitrine de diffusion Oou

Plateforme web pour faciliter les semainelocean.ca

inscriptions

Diffusion des evenements virtuels Facebook SDO* et OB*

Promotion, communication Facebook, Instagram (SDO et OB), LinkedIn

Contenu complémentaire et quiz Instagram et Stories

Infolettres Liste de courriels de I'Organisation Bleue et
semainedelocean.ca

*SDO = Semaine de l'océan; OB = Organisation Bleue
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La découvrabilité en chiffres

Saint-Laurent

Type de contenu | Titre Partenaires de | Visionnements | Portée FB*
promotion/ / etiG*
diffusion participant.es | combinée

Classe de maitre | Lahaute voltige Quebecor, 1700 6688

en milieu marin Lysanne Richard
avec Lysanne et ApneaCity
Richard

Web serie La Virée du La Virée du 260 3909

3 épisodes Saint-Laurent Saint-Laurent

Webinaire Discussion avec La Virée du 450 3146

laréalisatriceet | Saint-Laurent
le producteur de

la Virée du Saint-

Laurent

Ciné-marin The last of the - 450 4166

right whales

Nettoyage et Pointe du moulin, | Eidos 30 -

webinaire Vieux-Port de

corporatif (prive) | vontréal

Nettoyage Montreéal, Guru, Taiga, 75 2612

communautaire Parcours dans ApneaCity,

'Ouestde laville | Provert, Grame,
Eco-quartier
Lasalle

Nettoyage Bas-Saint-Laurent | | g Mitis 100 -

communautaire Parcours Mitis

Nettoyage Quebec, Anse Port de Quebec, |30 8509

communautaire | Gilmour Ville de Levis,
Stratégies
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Type de Titre Partenaires de | Visionnements/ | Portée FB* etIG*
contenu promotlon/ participant.es combinée
diffusion
Webinaire/ Lancement de Lyne 555 5750

Podcast la plateforme Morissette,

Balad’Eauavec | Balad’Eau

Lyne Morissette
Panel en ligne LExpédition Biosphére 1300 789

Bleue, Espace pour la

rencontre avec | vie

les

chercheuses
Editorial, A quoiservent | GREMM, 850 1671
dossier les baleines? Baleines en
numerique direct
special SDO
Vidéo LaSemainede | Portee 1867 6000
promotionnelle | locean organique et

payante
Total: G106 | 21012

* FB = Facebook; IG = Instagram
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Les nettoyages de berges

Un impact plus que concret!

e 11tonnes de dechets collectes entre Montreal, Quebec et La Mitis
e 235Dbeénevoles de mobilisé.es

e 7 organismes communautaires et environnementaux impliques

e 8entreprises collaboratives et commanditaires

Montréal Québec Mitis

Canal Lachine Anse Gilmour, Lévis m

Parcours de nettoyages

DE BERGES

A MONTREAL

4 11h00 & 13h00
juin Plusieurs lieux en simultané
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Le concours artistique

Durant la Semaine de l'ocean, les eleves du
primaire du Quéebec et de la France etaient
invité.es a créer une oeuvre d'art, medium
au choix (dessin, peinture, sculpture...)
dans la thématique suivante:

Locéan de chez toi

Au total, pres de 20 ceuvres ont eté soumises au
concours. Loeuvre gagnante (a droite) est

une oeuvre collaborative, realisee par les eleves
de 3e année de I'ecole Bancroft, a Montreal.

2e position

3e position

e

18



Recommandations pour 2023

1. Developper un contenu sur 'alimentation en collaboration avec « Mange ton
Saint-Laurent »

2. Exposition multimedia de I'Organisation Bleue a Montreal

3. Performance musicale de type concert et/ou DJ set avec performance
artistique

4. S'inscrire au regroupement des festivals émergents (REFRAIN) et
potentiellement aller chercher du soutien gouvernemental en subventions

5. Réussir alever au moins 50 000 $ en commandites pour produire le festival, et
ce avant le mois d’avril

6. Offrir une programmation en présentiel, dont un marathon plogging
(ramassage de déchets combiné a une course a pied) présenté par un
commanditaire

7. Promouvoir les webinaires et ateliers scolaires pour I'auditoire jeunesse

8. Faire produire de la marchandise aux couleurs de la SDO (chandails et sacs
réutilisables)

9. Trouver un.e porte-parole et engager une campagne de micro influence

10. Prévoir un paddle out - spectacle sur l'eau
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Lengouement pour la troisieme edition montre, encore cette anneée, la pertinence de
notre démarche. Reconnecter les quebécois.es a leur environnement marin est
crucial a I'ere des changements climatiques, mais surtout sensibiliser de fagon
enrichissante et positive face aux grands enjeux qui menacent nos oceans. Nous
croyons fermement avoir rempli notre mandat encore pour I'édition 2022. Il est
essentiel pour la francophonie canadienne d’ avoir acces a des initiatives
representatives de sa culture et des contenus varies en francgais. Notre initiative se
distingue particulierement de celles offertes au Canada anglophone, et notre
audience en temoigne. Il est crucial de continuer d'offrir des contenus et des
initiatives en francgais, pour sensibiliser la population francophone a 'ocean et au
Saint-Laurent.

Le manque de ressources financieres et de temps ont cependant cause plusieurs
delais en veille de lancement. Une preparation plus exhaustive en amont sera a
prevoir, ainsi que plus de ressources humaines, si le budget le permet. Une chose est
sUre, tout est possible quand on allie passion et collaboration et nous esperons avoir
su demontrer notre savoir-faire et notre notoriete lors de cette troisieme edition,
avec notre petite equipe.

Le succes de la 3e edition de la Semaine de I'ocean a ete rendu possible grace a notre
agilite et a notre capacite a atteindre un large auditoire, malgré le budget fortement
restreint. Notre impact sur le terrain est egalement grand, grace a 'engouement
envers nos activites. Nous esperons grandement avoir fait preuve de la pertinence de
notre evénement dans I'écosysteme quebecois des festivals émergents et trouver
des partenaires financiers engages pour faciliter et amplifier nos ambitions pour
notre quatrieme edition en 2023.

En esperant amplifier le soutien financier et consequemment, nos capacites internes
a deployer notre plein potentiel pour I'édition 2023.

Merci a tous nos partenaires et collaborateurs, en se souhaitant a 'année
prochaine!
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Anne-Marie Asselin
Fondatrice, directrice génerale

Q@
o
Q

am@organisationbleue.org

514-570-8747

5147 Rue Clark, MTL, QC, H2T 2V1

o facebook.com/OrganisationBleue

instagram.com/Organisation.Bleue

@ www.organisationbleue.org
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